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Das zweite Piwi-Forum in der Aula der Hochschule Heilbronn ist mit mehr als 140 Personen sehr gut besucht.

Neue Sorten,
heue Wege, neue Chancen

Piwi-Forum 2019 an der Hochschule Heilbronn

Das zweite Piwi-Forum an der Hochschule Heilbronn fand unter
dem Motto ,Pilzwiderstandsfahige Rebsorten im Dialog zwischen
Wissenschaft und Praxis“ statt. Forschung und Praxis trafen sich
zum Wissenstransfer in die Branche.

nter dem Motto ,, Pilzwiderstands-

l ' fdhige Rebsorten im Dialog zwi-
schen Wissenschaft und Praxis”

trafen sich mehr als 140 Personen in der
Aula des Bildungscampus Heilbronn, um
sich iiber neue Rebsorten zu informieren
und Erfahrungen auszutauschen. Im Rah-
men des durch das Bundesministerium
fiir Bildung und Forschung gefoérderten
Verbund-Projektes novisys ist es Prof. Dr.
Ruth Fleuchaus von der Hochschule Heil-
bronn und ihrem Team gelungen hoch-
karatige Referenten zum Thema pilzwi-
derstandsfdhige Rebsorten zu gewinnen.
In den Vortragen wurden sowohl das
Forschungsprojekt novisys, als auch die
Ergebnisse der Marktforschung an der
Hochschule Heilbronn sowie die Sicht auf
die neuen Rebsorten aus der Perspektive
der Rebschulen vorgestellt. Dariiber hin-
aus prasentierten Anja Gemmrich und

Martin Koch ihre Umsetzung eines erfolg-
reichen Weinkonzepts fiir neue Sorten in
ihren Familienweingiitern.

Bei der Verkostung konnten mehr als 70
Weine aus neuen Sorten probiert werden,
um sich ein Bild {iber die Bandbreite zu
machen. Zum Abschluss des Piwi-Forums
wurde eine Podiumsdiskussion zu den
Themen der Vermarktung und der weite-
ren brancheninternen Zusammenarbeit
gefiihrt. Viele der engagierten Teilnehmer
beteiligten sich an der Diskussion und
trugen wichtige Anmerkungen bei.

Neue Sorten - Erziehung
mit Minimalschnitt im Spalier

Das Forschungsprojekt novisys unter-
sucht die Kombination von neuen (pilz-
widerstandsfahigen) Rebsorten mit dem
Minimalschnitt im Spalier. Dabei sollen

insbesondere die Vorteile dieser Kombi-
nation fiir die Umwelt und die Ersparnis
bei der Arbeitszeit herausgestellt werden.
Dr. Katja Herzog zeigte das breite Spek-
trum des Projektes. Dabei zeigte sie wie
die Umstellung zum Minimalschnitt funk-
tioniertund dass neue Sortenim Minimal-
schnitt besser gegen Extremwetter und
Pilze geschiitzt sind. Die hohe Umwelt-
vertrédglichkeit und die erhéhte Produk-
tionssicherheit sind ebenfalls Erkenntnis-
se aus diesem Forschungsprojekt.

Neue Sorten in der Vermarktung -
Emotionen verkaufen Wein

Prof. Dr. Ruth Fleuchaus présentierte die
Marktforschungsergebnisse der Hoch-
schule aus dem novisys-Projekt. Sie zeigt
deutlich, dass Konsumenten besonders
nach Geschmack und Genuss suchten,
wenn sie Wein trinken. Emotionen ver-
kaufen Wein. Die Produktionsweise inte-
ressiere die Konsumenten dabei weniger.
Nachhaltige Produkte sind und werden
aber immer beliebter bei bestimmten
Zielgruppen. Daher ist es sinnvoll, die
Vorteile der neuen Sorten zu nennen. Da-
bei ist das richtige Maf$ entscheidend:
Explizite, einfache Informationen helfen
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bei der Orientierung. Der Zusatznutzen
Nachbhaltigkeit kann Kunden helfen sich
zu entscheiden, funktioniert aber nur bei
Weinen, die auch geschmacklich anspre-
chend sind. Dariiber hinaus spornte Prof.
Dr. Fleuchaus die Betriebe dazu an, mutig
zu sein, Neues zu wagen und die neuen
Sorten an- und auszubauen: ,Der Markt
ist bereit, nutzen Sie die Chance neue,
nachhaltige Weine anzubauen und auf
den Markt zu bringen.”

Neue Sorten
aus Sicht der Rebveredler

Die Erfahrungen von Anja Antes-Breit aus
der Rebschule Antes sind eindeutig: Im
Ausland herrscht grof8e Nachfrage nach
den neuen Sorten und die Rahmenbedin-
gungen sind besser fiir die nachhaltigen
Sorten. In Deutschland werden noch eher
kleine Flachen mit den widerstandsfihi-
gen Sorten bestockt. Die Betriebe dufiern
grofSe Unsicherheit bei Anbau und Aus-
bau sowie bei der Vermarktung. Antes-
Breit stellt auch klar, dass ein génzlicher
Verzicht auf den Pflanzenschutz bei den
neuen Sorten nicht funktioniere. Soge-
nannte Sicherheitsspritzungen, also ein
bis zwei Pflanzenschutzmittelbehandlun-
gen pro Jahr sind mindestens notwendig,
um die Resistenzen der neuen Sorten zu
schiitzen. Das sei immerhin mehr als 70
Prozent weniger als bei den traditionellen
Sorten. Antes-Breit sieht im zweiten Piwi-
Forum an der Hochschule eine Stiitze fiir
den sehr wichtigen Wissenstransfer von
der Forschung in die Praxis.

Erfolgreiche Konzepte
fiir neue Sorten

Anja Gemmrich vom Familienweingut
Gemmrich in Beilstein stellte die Linie
yUnkaputtbar vor, die sie im Rahmen ih-
rer Bachelorthesis an der Hochschule
Heilbronn fiir die neuen Sorten konzipiert
hat. Das auffillige Etikett und der positive,
offene Umgang mit der Pilzwiderstands-
fahigkeit funktionieren in diesem Fall sehr
gut. Das Konzept ist modern, plakativund
soll besonders die junge Kundschaft an-
sprechen. Im Weingut Gemmrich ist der
Anteil an neuen Sorten inzwischen auf 20
Prozent gewachsen. Deutlich tiber dem
gesamtdeutschen Anteil von noch nicht
einmal drei Prozent der Rebfliche.
Martin Koch vom Weingut Abthof aus
Hahnheim/Rheinhessen empfahl: ,Raus
aus der Deckung.” Er ermutigt die Betrie-
be, neue Sorten zu kommunizieren. Seine
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Es bestand groBes Interesse an der Verkostung von Weinen aus neuen Rebsorten - tiber

70 verschiedene Weine standen bereit.

Linie ,Auftakt” fiir neue Sorten sticht mit
einem sehr aufwendigen, edel-verspielten
Design aus der Masse hervor. Fiir eine er-
folgreiche Wein-Linie sei eines unabding-
bar: Qualitdt! Im Weingut habe man Jahre
gebraucht, um die Qualitét zu erreichen,
die man sich fiir die Weine vorstelle.

Es gibt nicht die eine Lésung
fur alle, aber fiir alle eine Lésung

Die Podiumsdiskussion mit Prof. Dr. Ruth
Fleuchaus, Anja Antes-Breit, Klaus Herr-
mann von Wein+Markt und Josef Engel-
hart von Piwi international verdeutlichte,
dass eine positive Kommunikation der

neuen Sorten entscheidend ist. Der Zeit-
geist der Nachhaltigkeit muss aufgegriffen
werden, um die neuen Sorten weiter vor-
anzubringen. Dabei ist ein ehrlicher Um-
gang mit dem Thema Pflanzenschutz
notwendig, auch in Bezug auf den 6kolo-
gischen Anbau. Die Teilnehmer diskutier-
ten lebhaft und zeigten sich von den jun-
gen Konzepten begeistert. Michael Pleit-
gen, der die Diskussion leitete, fasste die
Erkenntnisse zusammen: ,Jedes Weingut
muss sein eigenes Konzept fiir die eigene
Zielgruppe haben. Es gibt nicht die eine
Losung fiir alle, aber es gibt fiir alle eine
Losung! Dr. Lucas Nesselhauf,

Hochschule Heilbronn

Michael Pleitgen (links) von der Weinakademie Berlin mit Studierenden der Hochschule
Heilbronn (Weinmarketing und Management).
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